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Per Rosencrantz (M) har ställt frågor om införandet av småskalig 
gårdsförsäljning av alkoholdrycker i Stockholm.  
 
Frågan om gårdsförsäljning har debatterats under lång tid och utretts i 
flera omgångar. Tidigare statliga utredningar och flera tunga instanser har 
pekat på riskerna med att gårdsförsäljning är oförenligt med 
Systembolagets alkoholmonopol enligt EU-rätten. Nu går regeringen ändå 
vidare med ett förslag om införande av gårdsförsäljning som föreslås träda 
i kraft den 1 juni 2025. För att möjliggöra en utvärdering av reformen är 
bestämmelserna tidsbegränsade och föreslås gälla i sex år från 
ikraftträdandet. 
 
Alkohol är inte en vara som andra. Alltför många barn lever med föräldrar 
som missbrukar alkohol. Vi har ett väl fungerande alkoholmonopol i 
Sverige som har ett starkt stöd hos det svenska folket. Sverige har ett 
undantag från EU:s konkurrensregler gör att Systembolaget kan ha 
ensamrätt till försäljning av alkohol. Om gårdsförsäljningen leder till att 
monopolet avskaffas och att fler barn tvingas leva med konsekvenserna av 
ökad alkoholkonsumtion så kan det knappast kallas för en frihetsreform.  
 
Med det sagt så ska staden stödja entreprenörskap som kan bidra till att 
skapa fler arbetstillfällen. Stockholm har en levande gastronomisk scen 
som erbjuder både bredd och spets. Stockholms restauranger, bryggerier, 
mikrobryggerier och barer utgör en naturlig del av Stockholms Business 
Regions (SBR) arbete med att positionera och marknadsföra Stockholm 
som en attraktiv besöksdestination. Arbetet sker i samarbete med ett 
flertal aktörer inom SBR:s nätverk ”Restaurangnätverket” där 
lokalproducerat har en viktig position. När gårdsförsäljning införs så 
kommer SBR synliggöra dessa aktörer och aktiviteter i den mån det 
bedöms som relevant och möjligt.  
 
 
Stockholm den 9 oktober 
 
Karin Wanngård 
 


