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Utlatande Rotel VIII (Dnr KS 2023/1168)

Nya kategorier och avgifter i taxa for upplatelse av
offentlig plats med polistillstand — reklamobjekt utan
koppling till nyttigheter

Hemstéllan fran trafiknamnden

Forslag till beslut

Kommunstyrelsen foreslar att kommunfullmaktige beslutar féljande.

Andring av Taxa for upplatelse av offentlig plats med polistillstand avseende
inforande av nya kategorier, i enlighet med bilaga 1 till utlatandet, faststalls att
galla fran och med den 1 februari 2024.

Foredragande borgarradet Lars Stromgren

Sammanfattning av arendet

Trafiknamnden foreslar att tva nya kategorier infors i stadens taxa for upplatelse av
offentlig plats: objekt med analoga respektive digitala ytor utan koppling till
nyttigheter. Samtidigt foreslas att de nuvarande kategorierna ges nya benamningar, sa
att det framgar att de avser objekt med koppling till nyttigheter. Trafiknamnden
foreslar att objekten utan koppling till nyttigheter bor ha en betydligt hdgre avgift an
objekt med nyttighet. De nuvarande avgifterna &r anpassade till att objekten har en for
staden avtalad tillkommande nyttighet. Det har framkommit att det finns ett behov av
nya kategorier i upplatelsetaxan, som avser reklamobjekt utan leverans av en
nyttighet.

Beredning
Arendet har initierats av trafiknamnden och remitterats till stadsledningskontoret.

Stadsledningskontoret anser att trafiknd&mnden har identifierat en nédvandig
komplettering av upplatelsetaxan med sitt forslag att infora nya kategorier for
reklamobjekt utan koppling till en nyttighet. Stadsledningskontoret bedomer att de
avgifter som trafiknamnden foreslar ar skaliga med hansyn till andamalet med
upplatelsen, nyttjarens fordel av denna, kommunens kostnader med anledning av
upplatelsen och évriga omstandigheter.
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Foredragande borgarradets synpunkter

De nuvarande avgifterna i stadens taxa for upplatelse av offentlig plats med
polistillstdnd ar anpassade till att objekten har en for staden avtalad tillkommande
nyttighet, forutom stadsinformationen. Det kan vara tillhandahallande av offentliga
toaletter eller ett lanecykelsystem. | samband med att Stockholms stad har havt
avtalet med leverantéren av lanecykelsystemet har det framkommit att det finns ett
behov av nya kategorier i upplatelsetaxan, som avser reklamobjekt utan leverans av
en nyttighet. Dessa bor ha en betydligt hogre avgift &n objekt med nyttighet, eftersom
namnden beddmer att nyttan for tillstandshavaren évertraffar den hogsta taxa som
namnden idag kan ta ut.

Vid berakning av en ny markupplatelseavgift behéver det goras en
skalighetsbedémning utifran de parametrar som som omnamns i lagen som ger
kommun rtt att ta ut avgift for vissa upplatelser av offentlig plats, bland annat
nyttjarens fordel. Med utgangspunkt fran kannedom om de priser reklambolagen tar
ut for reklam pa vitriner placerade pa offentlig plats, gar det att pavisa att fordelen for
nyttjaren ar mycket stor.

Darfor foreslar vi nu att tva nya kategorier infors i upplatelsetaxan: objekt med
analoga respektive digitala ytor utan koppling till nyttigheter med stadsinformation.
Beroende pa i vilken zon de &r placerade foreslas arsavgifterna att for objekt med
analoga ytor ska vara 9 000 — 18 000 kronor per kvadratmeter och fér objekt med
digitala ytor 50 000 — 100 000 kronor per kvadratmeter. Moms tillkommer. Samtidigt
foreslas att de nuvarande kategorierna ges nya benamningar sa att det framgar att de
avser objekt med koppling till nyttigheter och med stadsinformation. Avgifterna for
de kategorierna ska vara oférandrade.

Bilaga

Forslag till ny kategori och avgift i taxa for upplatelse av offentlig plats med
polistillstand, dnr KS 2023/1168-1.2

Borgarradsberedningen tillstyrker foredragande borgarradets forslag.

Reservation av borgarraden Christofer Fjellner och Dennis Wedin (bada M) enligt
foljande.

Vi foreslar att kommunstyrelsen beslutar féljande.

1. Att delvis bifalla forslag till beslut
2. Att darutdver anfora

Efter de manga turerna kring lanecykelsystemet behdver vi forst och framst sla fast
det som under de senaste manaderna blivit uppenbart for manga — systemet fungerade
inte och liknande misstag far inte upprepas. Gallande utformningen av ett nytt
hyrcykelsystem, 6ppnar staden upp for att eventuellt driva det i egen regi. Vi vill
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understryka att detta ar nagonting vi a det starkaste vander oss emot — svaret pa att ha
upphandlat bristfalliga hyrcykelsystem &r inte att ta Gver servicen i egen regi.

Med detta sagt, och givet att ett nytt utredningsarbete gors for ett kommande
hyrcykelsystem, valkomnar vi att reklamvitrinerna som kopplades till det havda
lanecykelsystemet nu tas ut till en hogre avgift. Detta satter fingret pa att det finns
mer att vinna for skattebetalarna pa att skapa battre ordning och reda i hur man
hanterar reklam pa stadens gator och torg.

Moderaterna menar att det varken ar ekonomiskt eller politiskt motiverat att 50
procent av vad vitrinerna visar fortsattningsvis ska vara stadsinformation. For att 6ka
intdkterna, sa att mer pengar kan ga till att finansiera stadens verksamhet, borde
mindre stadsinformation visas pa reklamvitrinerna.

Vidare behdver Stockholms stad ta ett helhetsgrepp kring hur staden ska arbeta med
tillstand for reklamvitriner. Det behdvs ett tydligare arbetssatt for att sakerstalla
rattvisa konkurrensvillkor. Allt som allt behdvs mer ordning och reda vad galler
upplatande av reklamobjekt. Allt annat dr oseridst en storstad och oréattvist gentemot
stockholmarnas skattebetalare.

Kommunstyrelsen delar borgarradsberedningens uppfattning och foreslar att
kommunfullmaktige beslutar enligt foredragande borgarrads forslag.

Stockholm den 29 november 2023

Karin Wanngard
Kommunstyrelsens ordférande

Reservation av Annika Friberg, Johan Paccamoni och Kristina Lutz (alla M) som &r
likalydande med Moderaternas reservation i borgarradsberedningen.

Reservation av Jonas Naddebo (C) enligt foljande.
Jag foreslar att kommunstyrelsen foreslar att kommunfullmaktige beslutar foljande.

1. Att delvis bifalla forslaget till beslut
2. Att sanka andelen stadsinformation pa reklamvitrinerna fran 50 till 25 procent
3. Att darutdver anfora:

Stadsinformation pa reklamvitriner ar varken ett traffsakert, tillgangligt eller
kostnadseffektivt sétt att kommunicera till stockholmarna. Nar Sweco, pa uppdrag av
Trafikkontoret, genomforde en utvérdering av digitala reklamvitriner i stadsmiljon
visade det sig att endast ett fatal av deltagarna i studiens fokusgrupper hade
reflekterat 6ver att Stockholm stad anvander reklamvitrinerna for att sprida
information. Varken experter eller medborgare ansag att reklamvitriner skulle vara en
sjdlvklar eller serios killa for stadsinformation. ”Det dr inte dér jag letar efter
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information. De flesta utgar nog fran att det ar ett kommersiellt budskap” menade en
av deltagarna.

Enligt stadsledningskontoret ar det fullt mojligt att 6ka intdkterna genom att sanka
andelen stadsinformation pa reklamvitrinerna. Det ar upp till politiken att bestaimma.

| Centerpartiets budgetreservation sanker vi andelen stadsinformation fran 50 till 25
procent for att finansiera viktiga satsningar. Det borde finnas bred enighet kring att
forbattra effektiviteten och nyttan av reklamvitrinerna for stadens invanare, speciellt i
dessa svara ekonomiska tider.

Ersattaryttrande av Nike Orbrink (KD) enligt féljande.

Kristdemokraterna valkomnar forslaget om att separera kopplingen mellan upplatna
reklamobjekt och koncessionsupphandlingen av hyrcyklar. Dagens situation med
stora nyttor for reklambolagen medan stadens ersattning i form av nyttigheter uteblir,
ar oacceptabel.

Av arendet framgar aven stadens ambition att ordna ett framtida hyrcykelsystem
antingen via offentlig upphandling eller i egen regi. Vi motsétter oss denna inriktning
eftersom det dels inte kan anses vara en kommunal kdrnverksamhet att bedriva
uthyrningsverksamhet, dels eftersom att det skulle ske i konkurrens med redan
befintliga, dylika och mer funktionella uthyrningsverksamheter inom mikromobilitet
pa den privata marknaden.
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Arendet

| stadens taxa for upplatelse av offentlig plats med polistillstand finns idag
kategorierna Objekt med analoga respektive digitala ytor. Objekten avser i huvudsak
vitriner med utomhusreklam, dar staden har villkorat upplatelsen med att viss andel
av reklamytan/-tiden ska anvandas for information fran staden. Avgifterna varierar
beroende pa vilken zon objekten ar placerade i. For objekt med analoga ytor &r
arsavgiften 2 097 — 5 243 kronor per kvadratmeter och for objekt med digitala ytor ar
den 7 490 — 14 980 kronor per kvadratmeter. Moms tillkommer.

Sedan drygt 20 ar tillbaka ryms merparten av utomhusreklamen i Stockholms stad
inom ett par omfattande avtal som innehaller sa kallade nyttigheter. Efter upprepade
problem med stadens lanecykelsystem havde staden den 16 maj 2023 det pagaende
avtalet med Citybike Sweden AB. Avtalet var, liksom det tidigare lanecykelsystemet,
ett koncessionsavtal, och det var upphandlat genom lagen om upphandling av
koncessioner (LUK).

Staden har sedan havningen pabdrjat en analys av hur ett eventuellt nytt
hyrcykelsystem bast skulle utformas, vilken funktion det skulle fylla och pa vilket satt
det i sa fall ska upphandlas, genom LUK eller genom Lagen om offentlig
upphandling (LOU), alternativt drivas i egen regi. Detta utredningarbete pagar.

Trafiknamnden foreslar i detta arende att de reklamvitriner som star pa offentlig plats
idag och som ar kopplade till det nu havda lanecykelsystemet far std kvar pa stadens
mark men till en hdgre avgift som ar skélig och motsvarar den nytta nyttjaren har av
upplatelsen, i enlighet med Lag (1957:259) om ratt for kommun att ta ut avgift for
vissa upplatelser av offentlig plats, m.m. Vitrinerna ska aven fortsattningsvis visa
stadsinformation till 50 procent.

Enligt det nu havda lanecykelavtalet fanns mojlighet for leverantdren att etablera upp
till 350 reklamvitriner pa offentlig plats. Da endast 240 av dessa vitriner har
etablerats ser kontoret en mojlighet att tillstyrka ytterligare 110 remisser om
markupplatelse med polistillstand for reklamvitriner, forutsatt att den sékande har
inhdmtat bygglov och att den sokta platsen ar lamplig for reklam och
stadsinformation. Detta kan 6ppna upp marknaden &ven for andra aktorer.

Trafiknamnden foreslar att det ska inforas tva nya kategorier, Objekt med analoga
ytor utan koppling till nyttigheter, med stadsinformation och Objekt med digitala ytor
utan koppling till nyttigheter, med stadsinformation och foreslar avgifter for dessa
kategorier. Trafiknamnden foreslar dven att befintliga kategorier inom reklam och
information formuleras om for att fortydliga skillnaden mellan de olika kategorierna.
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Trafikndmnden
Trafikndmnden beslutade vid sitt ssmmantréade den 19 oktober 2023 féljande.

1. Trafikndmnden godkanner for egen del kontorets forslag till nya kategorier
och avgifter i taxa for upplatelse av offentlig plats med polistillstand, i
enlighet med tjansteutlatandet samt tillhérande bilaga 1.

2. Trafiknamnden hemstéller till kommunfullmaktige att faststélla kategorierna
och avgifterna i enlighet med forslaget att gélla fran och med 1 februari 2024.

3. Trafikndmnden beslutar att omedelbart justera paragrafen.
Reservation av Jonas Nilsson m.fl. (M), se Reservationer m.m.
Reservation av Markus Berensson m.fl. (C), se Reservationer m.m.

Trafikkontorets tjansteutlatande daterat den 15 augusti 2023 har i huvudsak féljande
lydelse.

Bakgrund

Sedan drygt 20 ar ryms merparten av utomhusreklamen i Stockholms stad inom ett
par omfattande avtal, som dven inrymmer sa kallade nyttigheter. Avtalen forvaltas av
trafikkontoret.

Efter upprepade problem med stadens lanecykelsystem havde staden den 16 maj 2023
det pagaende avtalet med Citybike Sweden AB. Avtalet var, liksom avtalet for det
tidigare lanecykelsystemet, ett koncessionsavtal, och det var upphandlat genom lagen
om upphandling av koncessioner (LUK).

Staden har sedan havningen gjordes pabdrjat en analys av hur ett eventuellt nytt
lanecykelsystem bast skulle utformas, vilken funktion det skulle kunna fylla och pa
vilket satt det i sa fall ska upphandlas; genom LUK eller genom LOU, alternativt i
egen regi. Detta utredningarbete pagar.

Innan dess behover kontoret dock hantera fragan om de reklamvitriner som ar
kopplade till det nu havda lanecykelsystemet. Reklamvitrinerna finansierade
lanecykelsystemet, men upplats inte inom det nu havda avtalet. De star pa offentlig
plats med stod av bygglov och markupplatelse med polistillstand.

Nar lanecykelavtalet havdes hade reklamvitrinerna tredriga polistillstdnd med en lag
markupplatelseavgift eftersom de samtidigt finansierade lanecykelsystemet. Under
sommaren aterkallade tillstdndshavaren dessa tillstdnd och sokte nya polistillstand,
utan koppling till lanecyklarna, med slutdatum 31 december 2023. Dessa tillstand har
beviljats av polisen. Reklamvitrinerna har alltsa i dagslaget polistillstand t.o.m. 31
december 2023.

Precis som tidigare &r det ett villkor i polistillstandet att vitrinerna till 50 procent visar
stadsinformation, vilket &r i linje med stadens reklampolicy, Riktlinjer for reklam och
annan information pa offentlig plats, som antogs av trafiknamnden 2016-02-04 (Dnr
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T2010-540-04537). | och med att nya tillstand utfardades kunde trafikkontoret
tillampa en hogre avgift an tidigare. Tillstandshavaren betalar nu den hogsta avgift for
reklam som finns i nu gallande Taxa for upplatelse av offentlig plats med
polistillstand, i syfte att avgiften béattre ska spegla den nytta som tillstdndshavaren har
av att kunna nyttja platsen. Enligt kontoret &r dock denna avgiftshdjning inte
tillracklig i ett langre perspektiv eftersom kontoret bedémer att nyttan overtraffar den
hogsta taxa som kontoret idag kan ta ut.

Trafikkontoret ser en mojlighet att lata reklamvitrinerna sta kvar pa stadens mark
aven efter att nuvarande tillstandstid I6pt ut, men till en taxa som bedéms motsvara
den nytta som nyttjanderattshavaren far. Da skulle avgiften alltsa hojas i tva steg
jamfort med den taxa som togs ut innan lanecykelavtalet sades upp. Forst den héjning
som kontoret redan genomfort och sedan en hojning efter detta beslut som fattas i
namnden och kommunfullméktige. For staden skulle det innebdra storre
valmojligheter i hur nyttigheter ska upphandlas i framtiden; genom LUK, LOU eller
egen regi.

Marknaden for utomhusreklam &r liten i Sverige, den domineras i princip helt av tva
stora bolag, JCDecaux och Clear Channel. Utdver dessa finns daven en rad mindre
bolag verksamma, i Stockholm t.ex. Ocean Outdoor. | nuldget har JCDecaux ett
pagaende avtal om stadstoaletter som ar kopplat till 350 reklamvitriner i Stockholm,
utdver det finns de ca 240 reklamvitriner som ar kopplade till det nu havda
lanecykelsystemet, samt ytterligare ett fatal vitriner kopplade till andra nyttigheter,
t.ex. stadsklockor.

Om staden beslutar att reklamvitrinerna som ar kopplade till det hdvda
lanecykelsystemet ska tas bort nar polistillstanden I6per ut den 31/12 2023, vidtar en
omfattande avetableringsprocess. Dels ska nya tillstand for schakter och
trafikanordningsplaner utfardas, dels ska marken brytas upp pa nytt for att avlagsna
vitrinerna och elskap ska tas bort. Nér den processen ar avslutad och ytorna &r
aterstallda ska staden med stor sannolikhet satta igdng processen pa nytt med att
etablera nya reklamvitriner for att finansiera ett framtida lanecykelsystem eller andra
nyttigheter. Med tanke pa hur liten utomhusreklammarknaden ar i Sverige ar det
dessutom fullt mojligt att den nya reklamleverantéren blir samma bolag som nu ska
avetablera sina reklamvitriner.

Kontoret ser en stor besparing i bade tid, resurser, hallbarhet och ekonomi om de ca
240 reklamvitriner som idag star pa offentlig plats, och som finansierade det nu havda
lanecykelsystemet, kan sta kvar till en hogre avgift, som motsvarar den nytta
tillstandshavaren har av platsen. Kontoret vill samtidigt framhalla att det ar en
forutsattning att stadsinformation kan visas pa vitrinerna. Kontoret kommer under
hosten att aterkomma i fragan om hur stadsinformationen i framtiden ska tillforsakras
staden.

Arendets relation till revidering av taxa for upplatelse av offentlig plats med
polistillstand
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Kontoret har under varen 2023 berett ett d&rende om revidering av hela
upplatelsetaxan, som ocksa ska behandlas av trafiknamnden (Dnr T2023-01012). De
nya kategorierna och avgifterna som foreslas i det har arendet skulle kunna inga som en
del i tjansteutldtandet om den allménna revideringen av Taxa for upplatelse av offentlig
plats med polistillstind. Kontoret har dock valt att ta fram ett sarskilt tjansteutlatande for
att utforligare kunna beskriva bakgrunden och syftet med de nya kategorier och avgifter
som foreslas har. De forandringar som foreslas i det har tjansteutlatandet kommer att
inforlivas i Taxa for upplatelse av offentlig plats med polistillstdnd nér de har fastslagits
av kommunfullmaktige.

Arendets beredning

Arendet har beretts inom trafikkontoret och ar avstimt med SLK:s juridiska avdelning.
Juridiska avdelningen har sarskilt tittat pa fragan om staden behover upphandla
stadsinformationen. Juridiska avdelningens bedémning &r att upphandlingslagstiftningen
inte &r tillamplig i det har fallet.

Analys och konsekvenser

Ny markupplatelseavgift

Det nu havda lanecykelsystemet tillhandaholls staden som en nyttighet i utbyte mot
mojligheten for leverantdren att etablera upp till 350 reklamvitriner pa offentlig plats i
staden. Leverantoren, Citybike Sweden AB, finansierade systemet via brukaravgifter fran
lanecykelsystemets anvandare samt via forsaljning av reklam pa reklamvitrinerna. For
etablering av reklamvitriner och forsaljning av reklam tog Citybike in reklambolaget
Clear Channel som underleverantdr. Clear Channels forséljning av reklam har alltsa
finansierat lanecykelsystemet, medan ansvaret for utrullningen, driften och utvecklingen
av lanecykelsystemet lag pa Citybike Sweden AB.

Da ingen nyttighet langre levereras bor staden hoja avgiften for reklamvitrinerna. Staden
har dock ytterligare ett pagaende avtal om nyttigheter kopplat till reklam. Det avtalet
géller reklamfinansierade toaletter och l6per t.0.m. mars 2025. For att inte dven detta
avtal ska berdras av avgiftshojningen behéver dessa tva avgifter for reklam-upplatelser
sarskiljas i upplatelsetaxan, d.v.s. en lagre avgift om nyttighet levereras och en hogre utan
nyttighet.

Avgiftslagen

Enligt lag (1957:259) om ratt for kommun att ta ut avgift for vissa upplatelser av
offentlig plats, m.m. ska markupplatelseavgiften vara skélig med hansyn till
andamalet med upplatelsen, nyttjarens fordel av denna, kommunens kostnader med
anledning av upplatelsen och évriga omstandigheter. Vid berakning av en ny
markupplatelse-avgift behdver staden alltsa géra en skalighetsbeddmning utifran
dessa parametrar. For reklamytor &r fordelen till stérsta delen avhéngigt det
geografiska laget och hur manga manniskor som exponeras for reklamytan.
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Auvgiftslagen innebar ett avsteg fran sjalvkostnadsprincipen. Av saval lagtexten som
forarbetena framgar att avgifterna inte ar bundna av kommunens kostnader for
upplatelsen (jfr prop. 1957:157 s. 54). Det kravs darmed inte att avgiften star i
proportion till kommunens kostnader eller att erhallna avgifter enbart skulle kunna
anvandas till att ticka kommunens kostnader till féljd av upplatelsen.

Foreslagna nya avgifter

Kontoret foreslar att det ska inforas tva nya kategorier, Objekt med analoga ytor utan
koppling till nyttigheter, med stadsinformation och Objekt med digitala ytor utan
koppling till nyttigheter, med stadsinformation. Sedan tidigare finns kategorierna
Objekt med analoga ytor, och Objekt med digitala ytor. Kontoret foreslar att dessa
kategorier far en ny benamning, Objekt med analoga ytor med koppling till
nyttigheter, med stadsinformation samt Objekt med digitala ytor med koppling till
nyttigheter, med stadsinformation. | praktiken handlar dessa kategorier om objekt
som ar knutna till nyttigheter, och dar kontoret som namnts har ett pagaende avtal.

For de nya kategorierna finns sérskilda avgifter angivna.
De foreslagna kategorierna och avgifterna aterfinns i bilaga 1.
Ekonomi

Beraknat pa 240 reklamvitriner varav 20 procent ar digitala vitriner, vilket ar den
storsta tilldtna andelen digitala vitriner, raknar kontoret med att intakten med de nya
foreslagna avgifterna uppgar till ca 24 miljoner kronor per ar. Intaktsokningen mot
dagens avgifter blir da cirka 19 miljoner kronor per ar.

Det finns dock osakerheter nar det géller intakterna. Nar avgifterna hojs kan det
tankas att bolaget valjer att plocka bort en del av de redan etablerade vitrinerna.
Kontoret vet darmed inte i vilken utstrackning bolaget kommer att behalla sina
vitriner och var dessa kommer att vara placerade, darfor ar det svart att uppskatta
exakt hur stora intékter de nya avgifterna kommer att ge.

Enligt det nu havda lanecykelavtalet fanns mojlighet for leverantdren att etablera upp
till 350 reklamvitriner pa offentlig plats. Da endast 240 av dessa vitriner har
etablerats ser kontoret en mojlighet att tillstyrka ytterligare 110 remisser om
markupplatelse med polistillstand for reklamvitriner. Forutsatt att den sokande har
inhdmtat bygglov och att den sokta platsen ar lamplig for reklam och
stadsinformation. Detta kan &ven Oppna upp marknaden for andra aktorer.

Trafikkontorets synpunkter

Som namnts ovan ska markupplatelseavgiften vara skalig med hansyn till &ndamalet
med upplatelsen, nyttjarens fordel av denna, kommunens kostnader med anledning av
upplatelsen och évriga omstandigheter. De priser reklambolagen tar ut for reklam pa
vitriner placerade pa offentlig plats visar att fordelen for nyttjaren ar mycket stor.
Kontoret vet av erfarenhet att de listpriser for utomhusreklam som bolagen
presenterar pa sina webbsidor ofta forhandlas ned av féretag som har manga
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annonskampanjer, men dven beaktat detta visar prisnivaerna pa en mycket hog
marginal per vitrin. Trafikkontoret har, liksom tidigare, kostnader fér handlaggningen
av tillstandsansokningarna, som utgor en del av avgiften.

Mot bakgrund av ovanstaende anser kontoret att de foreslagna nya avgifterna ar
skaliga, och foreslar andringar enligt bilaga 1. Andringarna foreslas borja gélla 1
februari 2024.

Remissammanstallning

Arendet har initierats av trafiknamnden och remitterats till stadsledningskontoret.

Stadsledningskontoret

Stadsledningskontorets tjansteutlatande daterat den 2 november 2023 har i
huvudsak féljande lydelse.

| kommunstyrelsens forslag till budget for 2024 framgar Stockholm ska vara en stad
som praglas av ordning och reda, d&r valfarden i grunden ska finansieras med skatter.
| flera verksamhetsomraden finns dock avgifter, som antingen syftar till att styra
efterfragan eller bidra till en uthallig finansiering. Bland annat galler detta avgifterna
for upplatelse av offentlig plats med polistillstand.

Stadsledningskontoret anser att trafiknamnden har identifierat en nédvandig
komplettering av upplatelsetaxan med sitt forslag att infora nya kategorier for
reklamobjekt utan koppling till en nyttighet. Stadsledningskontoret bedémer att de
avgifter som trafiknamnden foreslar ar skéaliga med hansyn till andamalet med
upplatelsen, nyttjarens fordel av denna, kommunens kostnader med anledning av
upplatelsen och dvriga omstandigheter.

Stadsledningskontoret ser positivt pa att trafiknamnden planerar att revidera hela
upplatelsetaxan under 2024.

Stadsledningskontoret foreslar att kommunstyrelsen beslutar att foresla att
kommunfullmaktige beslutar att &ndring av Taxa for upplatelse av offentlig plats med
polistillstdnd avseende inférande av nya kategorier, i enlighet med bilaga 1 till
trafiknamndens tjansteutlatande, faststélls att galla fran och med den 1 februari 2024.
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Reservationer m.m.

Trafiknamnden

Reservation av Jonas Nilsson m.fl. (M)
1. Att delvis bifalla forslaget till beslut
2. Att darutdver anfora:

Efter de manga turerna kring lanecykelsystemet behover vi forst och framst sla fast
det som under de senaste manaderna blivit uppenbart for manga — det var en dalig
l6sning - systemet fungerade inte och liknande misstag far inte upprepas. Det &r
varken att ta ansvar for stockholmarnas sakerhet eller skattemedel.

| samband med beskedet om att avtalet om lanecyklarna sades upp, var det en marklig
U-svang fran trafikborgarradet att forst uttala att tillhérande reklamvitriner skulle tas
bort fran stadens gator, men att sedan andra sig till att de skulle fa sitta kvar. Detta
skapade forvirring, och skapar ocksa fragetecken kring varfor reklamskyltarna ska
vara kvar nér den nytta som de skulle medfinansiera inte langre fanns tillgangliga till
stockholmarna. Det skickar en dalig signal till foretag och aktorer att staden tog lang
tid pa sig att agera nar avtalet inte foljdes, och sedan later reklamvitrinerna sitter kvar
trots att avtalet &r avslutat.

Med detta sagt och givet att ett nytt utredningsarbete gors for ett kommande
hyrcykelsystem, valkomnar vi att reklamvitrinerna som kopplades till det havda
lanecykelsystemet nu tas ut en hogre avgift. Detta satter fingret pa att det finns mer
att vinna for skattebetalarna pa att skapa battre ordning och reda i hur man hanterar
reklam pa stadens gator och torg.

Vi staller oss fragande till huruvida det egentligen ar ekonomiskt eller politiskt
motiverat att hela 50 procent av vad vitrinerna visar &ven fortsattningsvis ska vara
stadsinformation. Staden hade kunnat fa mer intakter av att visa mindre
stadsinformation — pengar som hade kunnat ga till att finansiera viktig verksamhet.

Det behovs ett storre hav i hur Stockholms stad arbetar med tillstand for
reklamvitriner. Det finns olika aktorer pd marknaden, och det ligger i skattebetalarnas
intresse att ta tillvara pa det intresse som finns for att visa reklam pa stadens mark.
Det ar rimligt att det inte bara ska vara kopplat till att erbjuda annan nytta, for att fa
visa reklam. Men detta beslut pekar pa att det behovs ett tydligare arbetsséatt for hur
man valjer ratt aktor och att det ska vara rattvisa konkurrensvillkor. Allt som allt
behdvs mer ordning och reda vad galler upplatande av reklamobjekt. Allt annat &r
oréattvist gentemot stockholmarnas skattepengar och oserigst for en storstad.
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Reservation av Markus Berensson m.fl. (C)
1. Att delvis bifalla forslaget till beslut
2. Att sanka andelen stadsinformation pa reklamvitrinerna fran 50 till 25 procent
3. Att darutdver anfora:

Stadsinformation pa reklamvitriner ar varken ett traffsakert, tillgangligt eller
kostnadseffektivt satt att kommunicera till stockholmarna. Nar Sweco, pa uppdrag av
Trafikkontoret, genomforde en utvardering av digitala reklamvitriner i stadsmiljon
visade det sig att endast ett fatal av deltagarna i studiens fokusgrupper hade
reflekterat 6ver att Stockholm stad anvander reklamvitrinerna for att sprida
information. Varken experter eller medborgare ansag att reklamvitriner skulle vara en
sjalvklar eller serios kélla for stadsinformation. ”Det dr inte déir jag letar efter
information. De flesta utgdr nog fran att det &r ett kommersiellt budskap” menade en
av deltagarna.

Enligt stadsledningskontoret ar det fullt mojligt att 6ka intdkterna genom att sanka
andelen stadsinformation pa reklamvitrinerna. Det ar upp till politiken att bestamma. |
Centerpartiets budgetreservation sanker vi andelen stadsinformation fran 50 till 25
procent for att finansiera viktiga satsningar. Det borde finnas bred enighet kring att
forbattra effektiviteten och nyttan av reklamvitrinerna for stadens invanare, speciellt i
dessa svara ekonomiska tider.
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